


Objetivos de la nueva etapa del 
observatorio del discurso.

• Realizar una investigación-acción a través del 
análisis del PL que implemente la 
investigación- participativa iniciada en el año 
2015 en el observatorio del discurso.

• Implicar de forma coordinada a estudiantes 
de materias de Discurso y/o Pragmática, TFM, 
TFG de diferentes universidades en este 
proyecto.



.Involucrar al estudiantado universitario de
nuestros grados y másteres (futuros educadores,
mediadores comunicativos, traductores, etcétera)
en el análisis y la transformación de nuestro
entorno a través de la investigación-acción de las
metodologías ofrecidas por los estudios del
discurso y sociedad.
•Dar a conocer EDISO y el Observatorio del 
Discurso al estudiantado universitario como un 
espacio de discusión, de generación de 
conocimiento y de toma de conciencia social.



• Propiciar que tomen conciencia de que la 
investigación discursiva sirve no sólo para 
generar conocimiento sino también para 
actuar en favor de la justicia social.

• Promover que reflexionen sobre problemas 
sociolingüísticos cotidianos y sobre los 
cambios que se están dando en el mercado 
lingüístico conectados con la movilidad y las 
migraciones.



Metodología para la recogida de datos y 
análisis en esta nueva etapa

• Enfoque Sociolingüístico denominado Paisaje 
Lingüístico iniciado por Laundry & Bourhis 
(1997).

• Este enfoque incorpora al análisis 
sociolingüístico la observación y el estudio de 
las señales escritas del espacio público.



POSTULADOS DE PARTIDA

• 1. Las relaciones sociales se proyectan en el 
espacio y, por lo tanto, constituyen puntos 
estratégicos para analizar las microagresiones 
verbales: micromachismos, microrracismos, 
microviolencias lingüísticas

• 2. Las estrategias se enfrentan en el paisaje –
por lo que el espacio es al tiempo canal y 
herramienta: ver diálogos y conflictos textos 
topo-down y botton-up.



• 4.Los mercados lingüísticos y discursivos son 
múltiples y yuxtapuestos y a veces entran en 
conflicto. Las lenguas y los discursos tienen 
vitalidad que van más allá de la organización 
institucional.

• 5. Las microagresiones y conflictos 
lingüísticos/discursivos/sociales se esconden 
en las paredes, espacios publicitarios, 
espacios virtuales, etcétera.



ETAPAS DE LA INVESTIGACIÓN



Etapa 1.¿Dónde recogemos los 
datos? Aproximación al campo

• TIPOS DE EMPLAZAMIENTOS:
• SITUAR CALLES Y BARRIOS EN CÉNTRICAS, 

PERIFERIAS; ESPACIOS RURALES, 
• INSTITUCIONES
• LUGARES DE TRÁNSITO
• ESPACIO VIRTUAL (INTERNET)
Observar: grafittis, publicidad, información 

comercial, información institucional.



PRIMERA APROXIMACIÓN AL 
CAMPO¿Cómo los recogemos?

• Seleccionar emplazamiento, observar, 
documentarse sobre la zona.

• Seleccionar una opción o clasificarlos como: 
micromachismos, microrracismos, 
microviolencias lingüísticas, espacios 
multilingües.

• Fotografiar
• Archivar en formato xxx
• Subir a la aplicación : xxxx



¿Cómo los clasificaremos o qué elegir 
para recoger y analizar?

1) Micromachismos
2) Microrracismo
3) Microviolencias lingüísticas.
4) Espacios multilingües y mercados 

lingüísticos: legitimación, deslegimitimación 
e invisibilización de lenguas y variedades-



Ejemplos 



micromachismos



















microrracismos





















microviolencia lingüística















Espacios multilingües y mercados lingüísticos: 
legitimación, deslegimitimación e invisibilización 
de lenguas y variedades-









ETAPA 2:

ANÁLISIS PRELIMINAR DEL MATERIAL



• Descubrir patrones  y formular preguntas para 
recoger más datos o seleccionar el material 
recogido.



ETAPA 3

FORMULACIÓN DE PREGUNTAS 
ESPECÍFICAS Y CONCRECIÓN DEL 

CAMPO



ETAPA 4

ANÁLISIS DE LOS DATOS, 
CONCLUSIONES Y APLICACIONES



ANÁLISIS ESPACIOS MULTILINGÜES

• SEGUIR ESTRICTAMENTE EL DOCUMENTO DE 
CLARA Y LUISA: PP.9, 10, 11 Y 12.



ANÁLISIS DE MICROMACHISMO, 
MICRORRACISMOS Y 

MICROVIOLENCIAS LINGÜÍSTICAS
• CUANTITATIVO
• CUALITATIVO: ESTRATEGIAS PRAGMÁTICAS Y 

DISCURSIVAS, LENGUAS Y VARIEDADES EN LAS 
QUE SE MOVILIZAN???

• EN QUÉ ESPACIOS predomina cada cual: 
–OFICIALES, NO-OFICIALES, PRIVADOS 

• PRODUCCIÓN TOP-DOWN Y BOTTON-UP : 
insiticuinal vs. coidiano



ANÁLISIS DE MICROMACHISMO, 
MICRORRACISMOS Y 

MICROVIOLENCIAS LINGÜÍSTICAS
• MULTILINGUISMO: relacion entre diversidad 

linguistica y temas y tipos de agresiones;  se 
observan jerarquias de lenguas; 

•POSICIONES: se documentan ejemplos que 
reproducen, o resistencia; cual puede ser el 
objetivo de quien puso el mensaje (Denunciar, 
criticar,  reproducir, convencer, etc.); hay 
diferentes posiciones en el enunciado 
(dialogismo)

•



APLICACIONES

• VISIBILIZACIÓN DE LOS MATERIALES Y DE LAS 
CONCLUSIONES EN EL OBSERVATORIO DEL 
DISCURSO.

•MAPING: dominios sociales y tipos de 
agresion (deporte, etc.); generos, grupos 
etnicos que producen, reproducen o 
denuncian 

• VISIBILIDAD Y SENSIBILIDAD: se perciben 
algunas agresiones mas que otras y por parte 
de quien?
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